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PROTEINE, UMGANGSSPRACHLICH
OFT AUCH EIWEISSE GENANNT,
SIND NEBEN KOHLENHYDRATEN
UND FETTEN DIE WICHTIGSTEN
ENERGIELIEFERANTEN FUR DEN
MENSCHLICHEN KORPER.
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OB NEUE PRODUKTE IM SUPER- W % ~

MARKT LANDEN ... W
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Auch im Rahmen einer ausgewogenen

und vollwertigen Erndhrung spielt das Ge- ... ENTSCHEIDET DER VERBRAU-

schmackserlebnis eine wichtige Rolle. Der CHER

Aspekt, dass ein Produkt gestinder oder
nachhaltiger ist als vergleichbare Produkte

reicht in der Regel als Kaufargument nicht Ist ein Aroma einmal kreiert, beginnt die Ar-
aus. Die Aromenindustrie arbeitet daher beit mit dem eigentlichen Produkt. Dabei gilt
bestandig an der Entwicklung neuer Aromen- zu beachten, dass sich Aromen in jedem Le-
kreationen, die den hohen Anspriichen der bensmittel anders entfalten. Fiir die Freiset-
Verbraucher gentigen. zung in Milchprodukten ist es beispielsweise
: : : : ein grofRer Unterschied, ob das Produkt 1,5%
Ausgangspunkt der Entwicklung sind hierbei oder 3,5% Fett enthalt. AuRerdem muss die
die so genannten Flavouristen. Sie kompo- . Frage geklart werden, in welcher Form das
nieren Aromen, die nattirlichen Vorbildern ~ Aroma am besten eingesetzt wird: ob fliis-

nachgeahmt sein konnen (z.B. Geflligel- oder i Srmi ¥ :
Schwgeineﬂeischaromen? cgder voIIko?nmen ) S b g e eulsr s e st

neue Kreationen darstellen.

Sind Flavourist und Lebensmittelhersteller
mit dem Geschmack des Produkts zufrie-
den, werden die Zielgruppen befragt (Konsu-
mentenpanels). Diese testen das Produkt in
so genannten Blindverkostungen. Erst wenn
das Produkt hierbei geschmacklich tber-
zeu?(t, hat es auch eine Chance im Super-
marktregal zu landen.
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Vielfaltige Auswahl:

Verbraucher kdnnen den
Geschmack verschie-
denster Lebensmittel
geniel3en, unabhangig

davon, wo sie leben
und welche Jahreszeit
gerade ist.

Ausgeglichenere
Essgewohnheiten:

Verbraucher, die sich be-
wusst ernahren, konnen
Alternativen finden ohne
beim Geschmack Kom-
promisse eingehen zu
mussen.

Kosten- und
Ressourceneffizienz:

BEITRAG KON- Aromen srmogichen
NEN AROMEN zung der begrenzten
LEISTEN? Ressourcen unseres

Planeten.




